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Emmerich am Rhein, den 24.04.2017

Verkaufsoffene Sonntage
30.07. + 03.09.2017

Sehr geehrter Herr Blirgermeister Hinze,

in Abénderung unseres Antrages vom 04.01.2017 und unter Berlicksichtigung der
weiteren Diskussionen méchten wir, der Vorstand der Emmericher Werbegemein-
schaft e.V., in Zusammenarbeit mit der Wirtschaftsférderungs- und Stadtmarketing
Gesellschaft Emmerich am Rhein mbH hiermit fur folgende Sonntage, die Genehmi-
gung zur Offnung der Ladenlokale in der Zeit von 12.00 — 17.00 Uhr beantragen:

Sonntag, den 30.07.2017
Emmerich im Lichterglanz 2017

Sonntag, den 03.09.2017
Stadtfest Emmerich

Wurden friiher die Veranstaltungen und die verkaufsoffenen Sonntage wirklich zum
Einkaufen genutzt, steht heute das Entertainment-(Einkaufs-)Erlebnis im Vorder-
grund. Ein verkaufsoffener Sonntag ohne ein ansprechendes Rahmenprogramm ist
daher heute nicht mehr denkbar. Besucher kénnen sonntags nur noch Uber ergan-
zende Konzepte in die Innenstadte gelockt werden. Nur weil die Geschafte geodffnet
haben, kommt kaum einer mehr an einem Sonntag in die Stadt, da der Kunde heute
rund um die Uhr und sieben Tage in der Woche einkaufen kann, dies insbesondere
mit Blick auf die Grenzlage der Stadt Emmerich am Rhein zu den Niederlanden. Der
E-Commerce hat sich zusatzlich zu einem ungemein starken Mitbewerber fur den
Handel entwickelt und bietet ebenfalls an 7 Tagen und 24 Stunden Méglichkeiten des
Einkaufs. Ohne einen vielseitigen Rahmen in Form von Veranstaltungen zu bieten,

verliert daher die Innenstadt umso mehr an Attraktivitat als Kern des stadtischen
Lebens.

Auch wenn an einem verkaufsoffenen Sonntag das effektive ,Kaufen" méglicherweise
geringer ist, so ist in der darauffolgenden Zeit der Umsatz vielfach hoher. Die Ein-
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kaufsgewohnheiten haben sich gewandelt und verlagert. Neben dem Kampf, als Stadt
attraktiv und zukunftsfahig zu sein und dem Druck im Handel, sich trotz E-Commerce
zu behaupten, mussen sich die Einzelhéndler diesen Veranderungen anpassen.

Dies vorweg genommen beantragen die Emmericher Werbegemeinschaft und die
Stadtmarketing-Gesellschaft Emmerich hiermit die oben genannte Genehmigung zur
Offnung der Ladenlokale.

Pragung des Veranstaltungstages ,Emmerich im Lichterglanz*®

In Zusammenarbeit der Stadtmarketing Gesellschaft Emmerich mit der Emmericher
Werbegemeinschaft mit dem Eigenbetrieb Kultur-Kiinste-Kontakte wird an diesem
Tag die gesamte Innenstadt zur Veranstaltungsflache fiir verschiedenste Akteure aus
der Stadt/Region. Bereits seit 12 Jahren wird diese Veranstaltung an einem Wochen-
ende im Sommer bzw. am letzten Wochenende im Juli durchgefiihrt. Somit ist dieses
Format zu einer Traditionsveranstaltung geworden ist und es besteht sowohl bei den
Ausstellern wie auch der Bevélkerung eine Erwartungshaltung diesem Event gegen-
Uber. Seit 2013 werden im Rahmen dieses Tages das Hansefest, das Fest der Kul-
turen sowie ab 2014 ein Biichermarkt durchgefiihrt. Die Veranstaltung wurde bis auf
einzelne Jahre immer erganzt um einen verkaufsoffenen Sonntag. Bei den Besuchern
wurden in den Jahren ohne eine Sonderoffnung der fehlende ,verkaufsoffene Sonn-
tag” ausgesprochen negativ aufgenommen und es wurden entsprechende Forderun-
gen von Seiten der Besucher der Veranstaltung formuliert bzw. gefragt, ob der Ein-
zelhandel es nicht nétig hatte an einem solchem Tag zu &ffnen. Um ein weiteres fort-
schreitendes Negativ-Image zu vermeiden entschloss sich der Einzelhandel. dann
wieder einen verkaufsoffenen Sonntag zu veranstalten, auch wenn sich It. Aussagen
der Handler ein solcher nicht ,lohne*.

Uberregionale Ausstrahlung erlangt die Veranstaltung zum einen durch das kosten-
lose hochwertige Kulturprogramm an den Veranstaltungstagen sowie das musikbe-
gleitete Hohenfeuerwerk am Samstagabend.

Préagung des Veranstaltungstages ,Stadtfest*

Das Stadtfest in seiner heutigen Form wurde erstmalig 2002 durch die Stadtmarketing
Gesellschaft Emmerich mit Unterstiitzung der Emmericher Werbegemeinschaft e.V.
organisiert. An diesem Sonntag werden die Einkaufsstralen zur Veranstaltungsflache
fr verschiedenste Akteure der Stadt/Region. Die Veranstaltung findet in aller Regel
am ersten Wochenende im September statt und ist in diesem Format zu einer Traditi-
onsveranstaltung geworden. Neben dem Kunsthandwerker- und Krammarkt beteili-
gen sich die Emmericher Vereine mit einem vielféltigen Angebot und werben fiir eine
Vereinsmitgliedschaft. U.a. veranstalten seit mehr als 10 Jahren die Emmericher
Pfadfinder einen Kindertrédelmarkt. Hiesige Unternehmen (Handwerker / Gewerbe-
treibende) nutzen die Veranstaltung ebenso zu einer Prasentation ihrer Produkte.
GroRer Beliebtheit erfreut sich das Blhnenprogramm, welches bisher auf dem Neu-
markt stattfand. Das Programm am Sonntag richtet sich insbesondere an die Em-
mericher Bevélkerung aller Altersstufen. Mit dem Stadtfest wird den Emmericher
Musikschaffenden seit Jahren eine Biihne geboten, sich vor Ort darzubieten. Ergénzt
wird diese Veranstaltung seit jeher um einen ,verkaufsoffenen Sonntag".
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Ziel dieser Veranstaltung ist es, die Stadt Emmerich am Rhein mit siner lebendigen
Innenstadt und einem vielfaltigen Vereinsangebot zu présentieren. Ausstrahlung in
die Region erlangt sie zum einen durch das kostenlose hochwertige Musikprogramm
an beiden Veranstaltungstagen als auch durch die Angebotsvielfalt der teilnehmen-
den Akteure am Sonntag.

Bewchergrognose

Durch die Einbindung verschiedenster Akteure und Anbieter der Region erhalten

diese Veranstaltungen die besondere Bedeutung und werden, wie in den vergange-
nen Jahren, wieder deutliche Besucherstréme in die Innenstadt ziehen. Hauptanzie-
hungspunkte werden einerseits insbesondere die Blihne im Rheinpark, das Fest der
Kulturen und das Hansefest sein, andererseits die Bihne auf dem Alter Markt sowie
die Anbieter von kunsthandwerklichen Erzeugnissen als auch von Krammarktwaren.

Eine Zahlung der Besucherfrequenzen ist in der Vergangenheit nicht erfolgt, aller-
dings belaufen sich die Schatzungen fiir die Jahre 2016 und 2015 aufgrund der
durchgeflihrten regionalen und grenzlberschreitenden Werbung auf rund 10 - 15.000
Besucher fur den jeweiligen Sonntag.

Zieht man als Vergleichswert die Z&hlung der Besucher zur Veranstaltung ,Autoshow"
am 02.04.2017 heran (siehe Beiblatt), die mit einem &hnlich attraktiven Programm in
der Innenstadt aufwarten konnte, das in seiner Vielfalt alle Besuchergruppen an-
sprach, wird deutlich, dass dem Besuch des Einzelhandels zum Zwecke des Einkaufs
eine eher untergeordnete Rolle bzw. dem Einzelhandel eine erganzende Serviceleis-
tung zukommt. Rund 19.500 Besucher wurden in der gesamten Innenstadt gezahit.
Parallele Z&hlungen in (einzelnen) gedffneten Einzelhandelsgeschaften ergaben eine
durchschnittliche Besucherfrequenz von 0,6 Personen je Quadratmeter Verkaufs-
flache, was umgerechnet auf die Gesamtverkaufsfliche der gedffneten Geschéfte
eine Summe von rund 2.800 Besuchern entspricht. Somit haben keine 15 % der In-
nenstadtbesucher die Gelegenheit fiir einen Besuch der Ladenlokale bzw. einen Ein-
kauf genutzt. Vergleicht man diese aktuellen Zahlen mit Z&hlungen der Passantenfre-
quenz in der Innenstadt von Junker & Kruse 2011 (werktags 12:00 Uhr, 1 Stunde)
konnten die damals ermittelten Zahlen durch den Anlass am 02.04. im Durchschnitt
um 300 % gesteigert werden. Hieraus kann die Schlussfolgerung gezogen werden,
dass nur rund 15 — 30 % der Besucher der Innenstadt an einem verkaufsoffenen
Sonntag die Gelegenheit zu einem Einkauf nutzen bzw. aufgrund der gedffneten
Geschaéfte in die Stadt gekommen sind.

Durch die Grenznahe (auch vor dem Hintergrund der Ladendffnungszeiten in den
Niederlanden), den bestehenden quantitativen wie qualitativen Einzelhandelsbesatz
der Emmericher Innenstadt, dem dadurch resultierenden geringen ,Markenwert" Em-
merichs als Einkaufsstadt und die seit Jahren abnehmende Zentralitat der Stadt kann
somit unzweifelhaft davon ausgegangen werden, dass ein verkaufsoffener Sonntag

ohne eine Veranstaltung bei weitem nicht solche Besucherzahlen wie oben genannt
anziehen wirde.
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Raumlicher Bezug und GréRe der Veranstaltung

Die Veranstaltungsflache fiir die beiden Termine erstreckt sich Uber folgende
Flachen:

30.07.2017

Rheinpromenade (Martinikirche bis Krantor)
- Rheinpark
- Alter Markt
- Steinstr,
- Geistmarkt (Rathausvorplatz)
- Neumarkt
- Kalstrale
- Christoffelstrafie
- Christoffeltor
- Kleiner Lowe

03.09.2017

- Steinstr,
- Alter Markt
- Neumarkt
Kalstr,
Christoffelstr.
Kleiner Lawe
- Nikolaus-GrofR-Platz
- Aldegundis-Kirchplatz

Somit sind GroRteile der Innenstadt als Veranstaltungsflache einbezogen. Beriick-
sichtigt man den inzwischen geringen Einzelhandelsbesatz in diesen Bereichen, kann
mitnichten argumentiert werden, dass die Verkaufsflache der (bei einem verkaufsof-
fenen Sonntag gedffneten) Einzelhandler gréRer sein kdnnte, als die Flache der Ver-
anstaltung.

Das genaue Programm zu diesen Veranstaltungen kann gerne nachgereicht werden,
sobald diese finalisiert sind.

Mit freundlichen GriiRen

fﬂ"
Jan-Frens Bergman Sascha Terérde
Varsitzender Geschéftsfiihrer Wirtschaftsférderu ngs- und

Stadimarketing Gesallschaft Emmerich am Rhein mbH



